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L’AZIENDA	 the companythe company

Innovation, expertise, and local presence
Enartis, an Italian company, is today an international network of 
people that has made its relationship with the key players in the wine 
market the key to its success and that of its customers. We delved into 
this reality with Samuele Benelli, general manager.

When was the company founded?
The Enartis brand was officially launched in 2003 as part of the Esseco 
Group, an Italian company already active in the enological sector. The 
adventure then starts in Italy with headquarters in San Martino di 
Trecate, and in Spain, with the acquisition of Sepsa, a company also 
operating in the field of enology. After an initial period of managing 
foreign sales through distributors, the brand began to expand 
internationally and, between 2006 and 2008, branches were opened 

Enartis, azienda  italiana, è 
oggi una rete internazionale di 
persone che ha fatto della re-
lazione con i protagonisti del 
mercato del vino la chiave del 
suo successo e di quello dei suoi 
clienti. Abbiamo approfondito, 
con il general manager Samuele 

Innovazione, competenza 
e presenza sul territorio

Benelli, la conoscenza di questa 
realtà.

Quando è nata l’azienda?
Il brand Enartis nasce uffi-

cialmente nel 2003 all’interno 
di Esseco Group, azienda italia-
na già attiva anche nel setto-

re enologico. L’avventura parte 
quindi dall’Italia con la sede sto-
rica di San Martino di Trecate, e 
dalla Spagna, con l’acquisizione 
di Sepsa, società già operativa 
nel campo dell’enologia. Dopo 
un primo periodo di gestione 
delle vendite all’estero tramite 

http://www.enartis.it
http://www.enartis.it
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in Chile, Argentina, South Africa, Portugal, China, Australia, and New 
Zealand. In 2009, a prestigious laboratory in California was acquired, 
which later became Enartis USA. In 2014, Enartis Central Europe 
was opened, a subsidiary dedicated to the distribution and sale of 
enological products in Germany, Austria, Slovakia, and Hungary.

How has Enartis evolved?
Enartis’ first 20 years were devoted to the development of premium 
winemaking products: tannins, enzymes, fermentation activators, 
yeasts, bacteria, stabilizers, and clarifiers. With more than 230 
employees worldwide, the company assists more than 10,000 wine 
producers in 50 countries and supports them with innovative solutions 
to improve the quality of their wine. Founded with a forward-looking 
vision, Enartis has traced a success story characterized by continuous 
innovation, in-depth expertise, and a widespread presence, evolving 
over time to anticipate and meet the needs of the global market. 
Today, it presents itself as a multinational company that operates 
in the alcoholic beverage sector and offers, not only products, but 
also cutting-edge technology integrated into the production process, 
technical support, and attentive and constant customer service. Due 
to a network of subsidiaries strategically located throughout the 
world, Enartis can guarantee global coverage and adapt its offerings 
to the specifics of each market. Constant commitment to research 
and development and attention to sustainability enable Enartis to 
guarantee a safe and reliable service, offering solutions of excellence 
that can increase the quality and efficiency of production processes of 
companies and wineries.

distributori, il brand comincia 
a espandersi a livello interna-
zionale e, tra il 2006 e il 2008, 
sono inaugurate le filiali in Cile, 
Argentina, Sudafrica, Portogallo, 
Cina, Australia e Nuova Zelanda. 
Nel 2009 viene acquisito un pre-
stigioso laboratorio in California 
diventato poi Enartis USA. Il 
2014, invece, è l’anno dell’aper-
tura di Enartis Central Europe, 
filiale adibita alla distribuzione e 
alla vendita di prodotti enologici 
in Germania, Austria, Slovacchia 
e Ungheria.

Qual è stata 
la sua evoluzione?

I primi 20 anni di Enartis sono 
stati dedicati allo sviluppo di pro-
dotti enologici di qualità: tannini, 
enzimi, attivanti di fermentazio-
ne, lieviti, batteri, stabilizzanti e 
chiarificanti. Con oltre 230 dipen-
denti nel mondo, l’azienda assiste 
tuttora oltre 10.000 produttori 
vinicoli in 50 Paesi e li aiuta, con 
soluzioni innovative, a migliorare 
la qualità del loro vino. Fondata 
con una visione prospettica, ha 
tracciato una storia di successo 
caratterizzata da innovazione 
continua, competenza approfon-
dita e presenza diffusa sul terri-
torio, evolvendosi nel tempo per 
anticipare e soddisfare le esigen-
ze del mercato globale. 

Oggi, ci presentiamo come una 
realtà multinazionale che opera 
nel settore delle bevande alcoli-
che e offre, non solo prodotti, ma 
anche tecnologie all’avanguardia 
integrate nel processo produtti-
vo, supporto tecnico e un servi-
zio al cliente attento e costante. 
Grazie a una rete di filiali strate-
gicamente posizionate in tutto 
il mondo, siamo in grado di ga-
rantire una copertura globale e 
di adattare la propria offerta alle 
specificità di ciascun mercato. 

L’impegno costante nella ricerca e 
sviluppo e l’attenzione alla soste-
nibilità ci consentono di garanti-
re un servizio sicuro e affidabile, 

offrendo soluzioni d’eccellenza in 
grado di aumentare qualità ed ef-
ficienza dei processi produttivi di 
aziende e cantine.
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Qual è la mission?
La nostra mission è il nostro 

biglietto da visita: fornire ai par-
tner mondiali dell’industria del 
vino e delle bevande alcoliche la 
nostra esperienza e le tecnologie 
più innovative, efficienti, confor-
mi e sostenibili, elevando la qua-
lità complessiva e il valore della 
loro offerta.

Qual è l’impegno in ricerca 
e sviluppo?

L’innovazione per noi è una 
scelta strategica. L’azienda in-
veste ogni anno alcuni milioni di 
euro in ricerca e sviluppo creden-
do nell’innovazione come oppor-
tunità di crescita e mezzo per ri-
spondere alle esigenze in continua 
evoluzione dei nostri clienti. Ogni 
nuovo prodotto o soluzione pro-
posta è un traguardo raggiunto 
grazie all’impegno quotidiano dei 
centri di ricerca in Italia, Spagna, 
Stati Uniti e alle numerose colla-
borazioni con prestigiosi enti di 
ricerca internazionali e nazionali. 
Tra i risultati che il nostro team 
R&D ha raggiunto negli anni ri-
cordo: il progetto Stabiwine, che 
nasce nel 2012 in collaborazione 
con istituzioni europee e interna-
zionali, pubbliche e private, uni-
versità e aziende di forte rilevanza 
del settore enologico, per valutare 
l’efficacia e la sostenibilità dell’uso 
di biopolimeri nella produzione del 
vino; nell’agosto 2014, il lancio di 
EnartisStab Micro, il primo e uni-
co prodotto nel mercato a base di 
chitosano attivato per il controllo 
selettivo dei microrganismi conta-
minanti del vino.

Le competenze interne svi-
luppate e i rapporti internazio-
nali consolidati hanno dato vita 
a Zenith nel 2017, una gamma di 
prodotti rivoluzionari a base di 
polispartato di potassio per la sta-
bilizzazione tartarica e del colore.

What is the mission? 
Our mission is our calling card: to provide companies in the wine and 
spirits industry world-wide with our expertise and the most innovative, 
efficient, compliant, and sustainable technologies, elevating the overall 
quality and value of their offerings.

What is the commitment to R&D?
Innovation is a strategic choice for us. The company invests several 
million euros each year in research and development, believing in 
innovation as an opportunity for growth and a means to respond to 
the evolving needs of our customers. Each new product or solution 
proposed is an achievement thanks to the daily efforts of Enartis’ 
research centers in Italy, Spain, and the United States and to the 
numerous collaborations with prestigious international and national 
research institutions. Among the achievements that our R&D team 
has made over the years, I recall: the Stabiwine project, which began 
in 2012 in collaboration with European and international, public and 
private institutions, universities and influential companies in the 
wine sector to evaluate the effectiveness and sustainability of the 
use of biopolymers in wine production. In August 2014, the launch 
of EnartisStab Micro, the first and only product in the market based 
on activated chitosan for selective control of wine-contaminating 
microorganisms. In addition, opening to digitization and artificial 
intelligence has led us to make further investments. The latter 
resulted in Zenith in 2017, a range of revolutionary products based on 
potassium polyaspartate for tartaric and color stabilization.
One example is the recent acquisition of the Portuguese startup 
Winegrid, a leader in innovative solutions for the digitization of 
winemaking. Based on innovative sensors and advanced algorithms, 
Winegrid’s systems help increase productivity and efficiency, reduce 
costs, and improve winemaking decision making.

Which sectors are you targeting? 
Our solutions cater to winemakers, wineries, and companies producing 
alcoholic beverages around the world, and reaching into new market 
segments such as No-Low Alcohol (NoLo) beverages.  

Inoltre, l’apertura alla digita-
lizzazione e all’intelligenza arti-
ficiale ci ha portato a fare ulte-
riori investimenti. Un esempio 
è la recente acquisizione della 
startup portoghese Winegrid, 
azienda leader di soluzioni inno-
vative per la digitalizzazione del-
la vinificazione. Basati su sensori 
innovativi e algoritmi avanzati, 
questi sistemi contribuiscono ad 
aumentare la produttività e l’ef-

ficienza, a ridurre i costi e a mi-
gliorare il processo decisionale 
enologico.

A quali settori si rivolge?
Le nostre soluzioni si rivol-

gono agli enologi, alle aziende 
vinicole, a quelle che producono 
bevande alcoliche in tutto il mon-
do e arrivano a coprire nuovi seg-
menti del mercato come le bevan-
de No-Low Alcohol (NoLo).  
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Quali sono i plus 
per i clienti?

Sicuramente Enartis è sino-
nimo di fiducia e competenza. 
Garantiamo ai nostri clienti espe-
rienza, prossimità, vicinanza, 
attenzione alle loro esigenze, 
supporto preciso e costante da 
parte del nostro team di tecnici. 
Chi sceglie Enartis sa di avere a 
che fare con un’azienda che pun-
ta sull’innovazione; un’azienda 
pronta a risolvere le sfide che ri-
serverà il futuro.

Quali sono le sfaccettature 
della sostenibilità per 
Enartis?

Un importante obiettivo in 
linea con i valori aziendali di 
Enartis è quello di avere una pro-
posta sempre più sostenibile sia 
a livello produttivo, sia a livello di 
gestione dei processi. Il costante 
aumento dei costi di produzione 
del vino, infatti, rende necessa-
ria l’attenta valutazione di tutte 
le pratiche enologiche disponibili. 
Essere sostenibili vuol dire esse-
re concreti, per questo puntiamo 
allo sviluppo di soluzioni di va-
lore, quali Zenith, uno dei nostri 
prodotti di punta, che consente 
di azzerare i consumi energetici 
in una fase della vinificazione og-
gettivamente dispendiosa come 
la stabilizzazione tartarica. Ci 
impegniamo, inoltre, a ricercare, 
scegliere e adottare nuovi mate-

riali per gli imballaggi sempre più 
rispettosi dell’ambiente.

E quali le sfide future 
dettate dai cambiamenti 
climatici?

Il cambiamento climatico sta 
avendo un impatto molto forte 
sull’industria enologica e la pro-
duzione di vino poiché influenza 
la viticoltura, le pratiche di vinifi-
cazione e la qualità complessiva 
del prodotto finale; al contempo, 
questo fenomeno sta spingendo 
anche la produzione vinicola ver-
so nuove regioni – l’Inghilterra 

è un esempio – e ciò implica una 
revisione generale della geografia 
tradizionale del settore. La nostra 
sfida è quindi duplice: da un lato 
sosteniamo le aziende vinicole ad 
adattarsi a questi cambiamenti 
affiancandole con soluzioni mirate 
che permettano loro di mantenere 
una qualità elevata in vini prodotti 
da uve potenzialmente squilibrate, 
dall’altro supportiamo gli operato-
ri nascenti ad avere un approccio 
innovativo grazie alla nostra espe-
rienza e competenza.

Simonetta Musso

What are the advantages for customers? 
Enartis stands for trust and competence. We guarantee experience, 
proximity, attention to customer needs, and precise and constant 
support from our team of technicians. Those who choose Enartis know 
that they are dealing with a company that focuses on innovation; a 
company ready to solve the challenges that the future holds.

What are the facets of sustainability for Enartis? 
An important goal in line with Enartis’ corporate values is to have 
an increasingly sustainable proposition at both the production and 
process management levels. The constant increase in wine production 
costs, in fact, makes it necessary to carefully evaluate all available 
enological practices. Being sustainable means being concrete, which 
is why we focus on the development of valuable solutions such as 
Zenith, one of our flagship products, which allows for zero energy 
consumption during an objectively wasteful phase of winemaking 
such as tartaric stabilization. We are also committed to researching, 
choosing, and adopting new packaging materials that are increasingly 
environmentally friendly.

And what are the future challenges dictated by climate change? 
Climate change is having a very strong impact on the wine industry and 
wine production as it affects viticulture, winemaking practices, and the 
overall quality of the final product; at the same time, this phenomenon 
is also pushing wine production into new regions, England for example, 
and this implies a general revision of the geography of the industry. Our 
challenge is therefore twofold: on the one hand, we support wineries in 
adapting to these changes by flanking them with targeted solutions that 
enable them to maintain high quality in wines produced from potentially 
unbalanced grapes; on the other hand, we support fledgling operators in 
taking an innovative approach through our experience and expertise.
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